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Design- & inrednings-
varumarkena som leder
den cirkulara omstallningen

For fjarde aret i rad lanserar Tradera
Circular Brands - Interior 2025, rappor-
ten som lyfter de inredningsvarumarken
som driver omstallningen mot ett mer
hallbart samhalle.

Har listas de marken som ar mest efter-
traktade pa Sveriges stdrsta marknads-
plats for second hand och begagnat.

| arets rapport har totalt 878 varumarken
iInom inredning analyserats.




Inredning ar fortsatt en av Traderas

mest populara kategorier. Varje dag

byter tusentals mobler, textilier och
designforemal agare via plattformen.
Samtidigt sker den storsta klimatpaverkan
fortfarande | produktionsledet for nya
mobler och hushallsartiklar.

Varje ar anvands dver 100 miljarder ton
material, enligt Circularity Gap Report
2025. For att na 1,5-gradersmalet
behover resursanvandningen halveras
till 2050. | Sverige lever vi, enligt WWF:s
Living Planet Report, som om vi hade
fyra planeter till vart forfogande.

"Var ambition med rapporten ar att inspirera fler
foretag att utveckla sina cirkulara affarer och visa
hur sma forandringar i kbpbeteende kan ge

stora miljovinster."

- Vd, Stefan Oberg, Tradera




Varfor aterbruk ar avgorande

Kategorin mdbler och hushallsartiklar

har under lang tid varit en av de snabbast
vaxande | svensk konsumtion, enligt
Konsumtionsrapporten fran Goteborgs
universitet (2024). Aven branschstatistik
fran Tra- och Mobelforetagen (TMF) visar
att svensk mobelhandel okade med cirka
6,5 procent under arets forsta sju
manader. Samtidigt sker de storsta
utslappen | produktionen av nya mobler
och inredningsdetaljer. Idag star begag-
nade mobler for endast 3,7 procent av
svenskarnas begagnatkop, enligt Natur-
skyddsfdreningen. Detta visar pa en
enorm potential for tillvaxt. Att kopa
begagnat istallet for nytt kan spara
hundratals kilo koldioxid och stora
mangder material, enligt

deras klimatberakningar.




Inredning & design
pa Tradera

Tradera ar Sveriges storsta marknads-
plats for second hand och begagnat.

Var tredje sekund séaljs nagot pa plattfor-
men och totalt finns over tre miljoner
foremal till forsaljning. Inredning ar en av
de mest dynamiska kategorierna: omkring
4 500 mobler och designprodukter byter
hem varje dag. Svenskarna soker kvalitet,
nostalgi och hantverk — men ocksa
funktion och hallbarhet.




Sa tas listorna fram

Tradera har analyserat antal sokningar,
salda objekt, genomsnittspriser och
genomforsaljningsgrad under perioden
1 september 2024 — 31 augusti 2025
for 878 varumarken inom inrednings-
branschen. Dessa faktorer har vagts
samman till ett index som ligger till
grund for Circular Brands — Interior 2025.




Topp 20

De mest eftertraktade inrednings-
varumarkena pa Tradera'2025.
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Rorstrand

Svenskt Tenn
Kosta Boda
Arabia

Royal Copenhagen
littala

IKEA

Gustavsberg
Skultuna

. Orrefors

. Georg Jensen
. HOoganas Keramik

. Norrgavel

. Marimekko

. Upsala Ekeby

. Rosenthal
. Gense

. Gefle Porslinsfabrik
. Matteus

20.Moccamaster

(inom parentes placering i fjol)



Rorstrand tar over forstaplatsen och
visar att svensk keramik fortsatter att
igga i topp bade i forsaljning och sok-
iIntresse. Svenskt Tenn och Kosta Boda
klattrar starkt — tva klassiska svenska
varumarken som gang pa gang bevisar
sin attraktionskraft. IKEA avancerar till
plats sju, vilket visar hur tillganglig design
blivit en del av den cirkulara ekonomin.
Nykomlingarna Matteus och Moccamas-

ter visar att bade vardagsfunktion och
formstark design vinner mark.



Topp 20

Forsaljningsvolym Genomforsaljningsgrad

1. Noel

2. Glencairn

3. Elflugan

4. Bergs Potter
5. STOFF Nagel
6

'/

3

9.

1. Rorstrand

2. Arabia

3. Kosta Boda
4. Gustavsberg
5. littala

6 Pia Wallén

"/ Moccamaster
S8 Dualit

9. Bialetti

10. Afroart

. IKEA
. Hoganas Keramik
. Orrefors
Upsala Ekeby
10. Royal Copenhagen

Genomsnittspris Antal sokningar

1. Swedese 1. Svenskt Tenn

2. Bruno Mathsson 2. Marimekko

3. Norrgavel 3. Georg Jensen

4. Stolab 4. |IKEA

5. Grythyttan 5. Royal Copenhagen
6. Kallemo 6. Kosta Boda

'7/. Carl Hansen & Sgn '/. Rorstrand

8

9

. Artek 8. Skultuna
. Eames 9. Arabia
10. FLOS 10. Rosenthal




Topp 20

” Vi ar bade stolta och hedrade éver att Rérstrand
AQterigen har utsetts till Sveriges mest populara
inredningsvarumdrke pa den cirkulara marknaden.
Det ar fantastiskt att se hur vara alskade kollektioner
fortsatter att leva vidare i nya hem, nastan tre
Arhundraden efter att allt bérjade — och att de nu

far skapa nya minnen hos kommande generationer.”

- Brand Marketing Manager,
Malin Herdevall, Rorstrand




Topp 20

"Att Kosta Boda toppar listan over de mest populara
cirkulara inredningsmdarkena for glas ar ett kvitto pa
den kvalitet vi stravar efter i allt vi gér. Vara produkter
ar skapade for att alskas, anvandas och aterupp-
tackas genom generationer — och det ar precis vad
den cirkulara ekonomin handlar om. Hallbarhet for
oss ar inte en trend, utan en naturlig del av vart
hantverk och var historia.”

- Brand Manager, Amanda Hasselstrom, Kosta Boda




Topp 10
| extil

1.  Svenskt Tenn (2)
2. Marimekko (1)
3. |IKEA (3)

4. Lexington (NY)
5. Almedahls (4)
S

I

S

S

Hemtex (NY)
Klippan Yllefabrik (NY)

Klassbols (8)

. Newport (NY)
10. Lena Linderholm (NY)

(inom parentes placering i fjol)
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Forsaljningsvolym Genomforsaljningsgrad

IKEA

Svenskt Tenn

Lena Linderholm
Klassbols
Marimekko Marimekko
Hemtex
Almedahls
Ekelund

Lexington

Newport

Klippan Yllefabrik
Almedahls
Finlayson
Klippan Yllefabrik Svenskt Tenn
H&M Home

10. Finlayson

O 2 L

1.

2.
3.
4.
S.
6.
7.
3.
.

Lexington
10. Ellos

Genomsnittspris Antal sokningar

Svenskt Tenn Svenskt Tenn
Marimekko
IKEA

Lexington

Newport
Marimekko
Lexington
Klippan Yllefabrik Ellos
Klassbols Lena Linderholm
Ellos
Almedahls

Hemtex

Newport

Hemtex
Almedahls
10. Lena Linderholm 10. Ekelund
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Textil

“Marimekkos mission har alltid varit att sprida gladje i
manniskors vardag genom djarva farger och monster.
Vi &r glada éver att dterigen vara ett av de mest
populara textilforetagen pa Traderas plattform ar
2025. Marimekkos tidlosa och hogkvalitativa inred-
ningstextilier trycks huvudsakligen i vart eget tyg-
tryckeri i Helsingfors, dar vara ménster vacks till

liv som resultat av ett kreativt samarbete.”

- Design Director for Hem & Monsterdesign,
Minna Kemell-Kutvonen, Marimekko




Textil

”Pa Lexington ar hallbarhet en sjalvkiar och naturlig
del av var identitet. For oss handlar det om att skapa
produkter med omtanke, kvalitet och respekt for
bade manniskor och miljé. Att bli erknda som ett
av Sveriges mest cirkulara inredningsvarumarken
ar ett bevis pa att vart fokus pa tidlbés design och
ansvarsfull produktion verkligen gor skillnad.

Vi stravar alltid efter att ta fram produkter av
hogsta kvalitet som hdller éver tid — produkter

som kan fortsatta leva, alskas och anvandas

Qv nya generationer.”

- Product and Design Director,
Malin Oveissi Smids, Lexington Company




Textil

P4 Kliopans Yllefabrik har vi en Iang tradition av att
arbeta med hallbara material, och var satsning pa
Atervunnen ull ar ett naturligt steg i var stréavan mot
en mer cirkular produktion. Att vara produkter nu har
ett starkt liv aven pa andrahandsmarknaden — och
att vi uppmarksammas for det av Tradera — ser vi
som ett tydligt kvitto pa att Iang livsladngd, kvalitet
och tidlos design verkligen spelar roll. Det inspirerar
oss att fortsatta utveckla produkter som hdller éver
generationer.”

- Agare & Vice VD,
Pernilla Roos, Klippans Yllefabrik




Topp 10
Porslin

Rorstrand (2)
. Arabia (3)
. Royal Copenhagen (4)
. Gustavsberg (1)

. Rosenthal (8)
. Upsala Ekeby (6)
. Gefle Porslinsftabrik (7)
Goebel (9)
10.Bing & Gragndahl (10)

"
2
3
4
5. Hoganas Keramik (5)
6
I
3
9.

(inom parentes placering i.fjol)




Porslin ar svenskarnas favoritkategori
pa Tradera och de svenska klassikerna
dominerar. Rérstrand gar upp som etta,
foljt av Gustavsberg och Hoganas
Keramik. Svenska varumarken star

for sex av tio positioner pa listan — ett
kvitto pa bade kvalitet och kulturarv.



Porslin
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7 Férsaljningsvolym

Rorstrand
. Arabia

. Gustavsberg

. Hoganas Keramik

. Upsala Ekeby

. Royal Copenhagen
Gefle Porslinsfabrik

. Bing & Grgndahl

. Rosenthal

10.JIE Gantofta
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Genomsnittspris

Royal Copenhagen
. Arabia
. Rosenthal
. Rorstrand
. Villeroy & Boch
. Gustavsberg
Bing & Grgndahl
. Goebel
. Upsala Ekeby
10.Royal Albert
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. Villeroy & Boch

. Goebel

. Nittsjo Keramik

. Rorstrand

. Royal Copenhagen
. JIE Gantofta

. Arabia

. Gustavsberg

10.HOganas Keramik

. Rorstrand

. Arabia

. Rosenthal

. Gustavsberg

. HOganas Keramik

. Nittsjo Keramik
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. Upsala Ekeby
10.Bing & Grgndahl

Royal Albert

Antal sokningar

Royal Copenhagen

Goebel



Porslin

“At Royal Copenhagen, we believe timeless design is
the cornerstone of sustainability. Being recognized
as one of Sweden’s most circular interior brands -
and reaching third place in the Porcelain & Ceramics
category during our 250th anniversary year - is a
testament to the enduring quality and emotional
value our pieces hold. We’re proud to see our iconic
blue pattern and rich heritage embraced on the
second-hand market, where longevity and crafts-
manship continue to inspire conscious living.”

— Global Marketing, Emily Wilder, Royal Copenhagen




Topp 10
Glas

Kosta Boda (2)

littala (1)

Orrefors (3)

Reijmyre Glasbruk (4)
Lasse Aberg (6)
Svenskt Tenn (NY)
Maleras Glasbruk (7)
Johansfors (8)

IKEA (NY)

10. Holmegaard (10)

1.

2.
3.
4.
S.
c.
7.
3.
9.

(inom parentes placering i fjol)




----

- ‘-r.

-|._|.~_._

aple tsen. Bet ﬂnns en
| e,an pa Goran Warffs
olasdesign och Bertil Vallien
|rika Hydman Valliens 80-talsklas-
*,f ‘An Kosta Boda. Svenskt Tenn
ooh’ IKEA gOr entre, vilket visar att
intresset for bade ikoniska och moderna

glasprodukter ar fortsatt hogt.




Forsaljningsvolym

Kosta Boda
. littala
. Orrefors
. Reijmyre Glasbruk
. Maleras Glasbruk
. Lasse Aberg
Johansfors

. Bergdala
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. Holmegaard
10.IKEA

Genomsnittspris

Svenskt Tenn
. Riedel
. Kosta Boda
. Orrefors
. Strombergshyttan
. littala
Holmegaard

. Johansfors
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. Flygsfors
10.Maleras Glasbruk

Genomforsaljningsgrad
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Svenskt Tenn

. Riedel

. Lasse Aberg

. littala

. Maleras Glasbruk

. Flygsfors

IKEA

. Kosta Boda

. Johansfors

10.Reijmyre Glasbruk

Antal sokningar
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Svenskt Tenn

. IKEA
. Kosta Boda
. littala

. Orrefors

. Lasse Aberg

Holmegaard

. Riedel

Johansfors

10.Bergdala




Glas

"At littala, we believe that good design stands the
test of time, both in quality and expression.

[t’s inspiring to see how people continue to choose
pieces that last. The popularity of littala designs on
Tradera shows that timeless design and conscious
choices go hand in hand, longevity remains the
most genuine form of sustainability”

- VP, Tove Westermarck, littala




Glas

P& Mdleras Glasbruk star hantverk och kvalitet
alltid i fokus. Vi ser det som en sjalvkiarhet att
behadlla var produktion — och darmed hantverks-
traditionen — i Sverige. Hallbarhet ar en central

del av vart arbete, och vi ar stolta éver att kunna
visa att lokalt och hdllbart ocksd kan vara exklusivt.
Alla vara produkter tillverkas for hand i Malerds,

och 90% av vara leverantérer finns inom en radie
av sex mil. Vi valjer att varna det lokala — bade
manniskorna och miljon. Vi ar glada att vara med
pa topplistan och ser det som ett kvitto pa att vart
glas alskas, anvands och lever vidare 1 generationer.”

- Sortimentsansvarig,
lda Jonasson, Maleras Glasbruk
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Topp 10
Mobler

Norrgavel (1)
IKEA (2)
String (3)
Bruno Mathsson (6)
Grythyttan (NY)
Swedese (8)
Svenskt Tenn (5)
HAY (7)
DUX (4)

. Essem Design (NY)

© ® N0k ONT

o .

. ‘,

‘,\

(/nom parentes p/acer/n@&




De svenska mobelklassikerna star sig
starka. Norrgavel forsvarar forstaplat-
sen tack vare sin tidlosa design och
tydliga hallbarhetsprofil. IKEA haller

sin andraplats, medan String fortsatter
vara en symbol for skandinavisk
enkelhet. Grythyttan ar en nykomling
i-ar, driven av. vaxande intresse for
hallbara utemabler i stal och tra.

Aven Essem Design ar ny pa listan.




Forsaljningsvolym Genomforsaljningsgrad

IKEA
. String

Norrgavel
. String
. Grythyttan

. Essem Design

. Norrgavel
. Essem Design
. Bruno Mathsson
. Stolab

Stig Lindberg

. Svenskt Tenn

. Svenskt Tenn
. HAY
Grythyttan

. Bruno Mathsson

© 0 0 0o NdNWN S

1.
2
3
4
5
6
7.
8
9

. Swedese . Swedese

10.Stig Lindberg 10.Kallemo

Genomsnittspris Antal sokningar

Svenskt Tenn
. IKEA
. Stig Lindberg
. Edblad

. Norrgavel

Swedese
. Svenskt Tenn
. String
. Stolab
. Stig Lindberg

. Norrgavel

. String

HAY
. Bruno Mathsson
. DUX
10.Grythyttan 10.Grythyttan

Kallemo
. IKEA
. HAY
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Mobler

” Vi &r glada och hedrade att IKEA placerar sig s
hoégt upp pa listan éver Sveriges mest populara varu-
marken pa Tradera, sager Johanna Nordell, hallbar-
hetschef pd IKEA Sverige. Vi ar stolta éver vara IKEA
produkter, som alltid designas med hallbarhet, kvali-
tet, funktion, design och ett bra pris i fokus. Nar vara
produkter saljs p& andrahandsmarknaden ar det ett
kvitto pa att vi har levererat till de komponenterna
och vi kommer nrmare var vision om att skapa en
bdattre vardag fér de manga manniskorna.”

- Hallbarhetschef, Johanna Nordell, IKEA Sverige




Mobler

” Vi ar valdigt stolta over att vara ett av det mest
cirkulara inredningsmarkena i Sverige! Grythyttan
Stalmobbler har arbetat hallbarhet i 130 ar. Vara
mobler ar fortfarande tillverkade hantverksmassigt

I Grythyttans smedja med FSC och PEFC certifierat
tra, vilket gor att de haller 6ver generationer.”

- Chief Marketing Officer,
Bo Hellberg, Grythyttan Stalmaobler




Topp 10
Belysniag

IKEA (1)

Louis Poulsen (3)
FLOS (6)

ateljé Lyktan (5)
Verner Panton (10)

Belid (7)
Orrefors (NY)
Markslojd (4)
&lradition (NY)
10. Le Klint (NY)
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Belysning

IKEA behaller ledningen i belysningska-
tegorin, men flera varumarken okar
jamfort med tidigare ar. Louis Poulsen,
FLOS och ateljé Lyktan hor till klattrar-
na, Belid haller sig stabilt i topp,

och Orrefors gor entre aven har.

Det syns en tydlig trend mot cirkular
premiumbelysning — dar form, hallbarhet
och utbytbara delar blir allt viktigare.



Belysning

IKEA
. Markslgjd
. Belid
. ateljé Lyktan
. Louis Poulsen
. FLOS
Orrefors
. &Tradition
. Verner Panton
10.Le Klint
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Genomsnittspris

FLOS
. GUBI
. Louis Poulsen
. Verner Panton
. Le Klint
. ateljé Lyktan
Orrefors
. Belid
. Markslojd
10.IKEA
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Verner Panton
. ateljé Lyktan
. Orrefors
. Louis Poulsen
. Le Klint
. &Tradition
FLOS
. GUBI
. IKEA
10.Belid
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Antal®

IKEA
. Orrefors
. FLOS
. Louis Poulsen
. Markslojd
. Belid
Le Klint
. &Tradition
. GUBI

10.Verner Panton
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Belysning

“Sedan 1934 har vi latit ljuset sta i centrum —

men idag handlar vart arbete lika mycket om

vad som finns bakom ljuset. Fér oss ar hallbarhet
en sjalvklar del av designen, dar varje materialval,
varje komponent och varje beslut formar en mer
cirkular framtid. Att bli uppmarksammade som ett
av Sveriges mest cirkulara inredningsvarumarken
ar ett kvitto pa att vart hantverk och var omtanke
om milién gar hand i hand.”

— Hallbarhets- och Miljoche,
Rasmus Nilsson, ateljé Lyktan




Klassbols
Dorre
Flygsfors
Denby
Kosta Boda
ateljé Lyktan
Peugeot

Newport
JIE Gantofta
10. Georg Jensen

4
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Rising Star

Arets Rising Star 2025 &ar Klassbols
Linnevaveri, som klattrat snabbt tack
vare okat intresse for svenskt textil-
hantverk med lang livslangd. Dorre
och Flygsfors tar sig ocksa upp i toppen
- tva varumarken som visar hur bade
vardagsprodukter och svenskt glas far
nytt liv pa andrahandsmarknaden.
Bland etablerade aktorer fortsatter
Kosta Boda och atelje Lyktan att
vaxa i bade so6kningar och forsaljning,
vilket bekraftar att starkt designarv
kombinerat med hallbar produktion
lockar dagens kopare.



Rising Star

"Att bli utsedda till Arets Rising Star p& Tradera ér en
fantastisk bekraftelse pa att genuint hantverk har en
sjalvklar plats aven i framtiden. | 1056 ar har vi i famil-
Jjen Johansson, nu i fjarde generationen, vavt produk-
ter i naturmaterialet lin i Kldssbol, Sverige. Var stra-
van har alltid varit att skapa nagot bra och tidlost —
produkter som hadller éver tid och som far sprida
gladje i nya hem och miljéer. Att vart hantverk nu nar
annu fler gér oss bade glada och stolta.”

- VD, fjarde generationen Johansson,
Andreas Johansson, Klassbols Linnevaveri




Rising Star

“Rising Star-utmarkelsen visar att Dorres
andrahandsvarde star starkt — oavsett epok.
Fran 70-talets koppar, glas och smide till dagens
fokus pad rostfritt stal och tra- artiklar for kbket,
baren och hemmet har tradden varit densamma:
hallbar konstruktion, design som fbljer tiden,
produkter som passar alla.”

— Delagare, Robin Johansson, Dorre
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Designa for lang livslangd:

Skapa mobler och inredning som ar
modulara, reparerbara och byggda
for aterbruk.

Erbjud service och reservdelar:
“Hjalp kunderna att forlanga livscykeln
— det starker bade klimatnytta
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Sammanfattning 2025

Arets Circular Brands — Interior 2025
visar att svenskarnas intresse for design
blir allt mer cirkulart. Kvalitet, hantverk
och tidlos form fortsatter dominera,
men aven mer vardagsnara varumarken
som IKEA, Hemtex och Moccamaster
vaxer | den cirkulara ekonomin.

Svenska formgivare star sig starkt |
nastan alla kategorier. Fran Norrgavel
och Rorstrand till Kosta Boda, Svenskt
Tenn, Hoganas Keramik och Klassbols
Linnevaveri visar de att hallbar design
inte bara ar framtiden — den ar redan har.

Framtidens inredning ar bade
folklig och hallbar.
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